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 6  دفتر توسعه صادرات کالا  -معاونت  توسعه صادرات
 



 
 

 
 
 
 

 خلاصه تحلیل آماري وضعیت صادرات اقلام عمده گروه کشاورزي 

  1395ماهه سال  12طی 
 
 ـلیم  3795به ارزش  1395ماهه سال 12 یم عمده کشاورزي طصادرات اقلا زانیم هـزار تـن     4455بـه وزن  و   دلار  ونی

 ـ   کاهش  یدرصد از نظر ارزش 1 صورت پذیرفته است که در مقایسه با مدت مشابه سال قبل درصـد    17 یو بـه لحـاظ وزن
 داشته است.   افزایش

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

  1395سال   ماهه 12 اورزي طیعملکرد صادرات اقلام عمده محصولات کش 
 سال قبلمدت مشابه  و مقایسه آن با 

 وزن: هزارتن    رزش: میلیون دلارا                                                        

 گروه کالایی
 درصد تغییرات 1394ماهه سال  12  1395ماهه سال  12

 وزن ارزش وزن ارزش وزن ارزش

 32 -2 2333 927 3083 906 میوه و تره بار

 4 3 130 1202 135 1240 و مغز پسته پسته
 -42 -18 272 531 159 437 محصولات حیوانی

 29 43 77 229 99 327 آبزیان

 16 7 112 253 130 271 کشمش

 65 60 تن  113 165 تن   187 264 زعفران

 18 -14 171 233 201 200 خرما

 -7 -52 679 222 629 107 سیب زمینی
 -29 -26 7 31 5 23 گل و گیاه

 -44 -35 25 31 14 20 چاي
 17 -1 3806 3824 4455 3795 جمع  اقلام عمده

 

 مرتضی کاکاوند
 روه محصولات کشاورزيگرییس 

مهمترین محصولات عمده بخش صادراتی بخش کشاورزي شامل پسته و مغز پسته، میوه هاي تازه، 
 محصولات حیوانی، زعفران، کشمش، سیب زمینی، خرما و محصولات آبزیان میباشند

 7  دفتر توسعه صادرات کالا  -معاونت  توسعه صادرات
 



 

 

 
میلیـون    1240از  لحاظ ارزش    95ماهه سال   12میزان عملکرد صادرات این محصول طی 

 ـ   135دلار  و به  لحاظ وزنی  ابه سـال  هزارتن گزارش شده است که در مقایسه با مـدت مش
 است.  درصد افزایش داشته  4 و از  نظر وزنی  درصد  3قبل از  نظر  ارزشی 

 
 

 

 

  :الزامات توسعه صادرات محصول پسته و ارایه راهکار

 اطلاع رسانی موثر به صادرکنندگان در رابطه با منابع موجود بانکی و ضوابط و مقررات-

 ایجاد تنوع بیشتر در تسهیلات اعطایی بانک ها-

 زمان اعطاي تسهیلات صادراتی متناسب با نیاز صادرکننده و تسهیل بازپرداخت-

 بانک توسعه صادرات ایران نسبت به اجراي طرح هجینگ براساس نرخ ارز در بازار آزاد اقدام نماید-

 ارزیابی وثائق ملکی بر اساس قیمت هاي روز صورت پذیرد.-

 

  1395ماهه سال  12 کشور هدف اصلی 5 شرح کالا
 (میلیون دلار)

  1394ماهه  سال    12
 (میلیون دلار)

 درصد تغییرات

پسته و مغز 
 پسته

 -24 316 239 هنگ کنگ
    19 138 164 ویتنام 
 -11 143 127 امارات

 -3 119 116 آلمان
 66 54 90 هند

             

 کشمش
 

 

میلیـون    271میزان صادرات کشـمش از نظـر ارزش     1395ماهه سال  12طی  
هزار تن بوده است که نسبت به مـدت مشـابه سـال      130دلار و به لحاظ وزنی 

 درصد افزایش  داشته است.  16درصد و  از نظر وزنی   7گذشته از لحاظ ارزشی 
 

 

 

 پسته و مغز پسته

 8  دفتر توسعه صادرات کالا  -معاونت  توسعه صادرات
 



  :الزامات توسعه صادرات محصول کشمش و ارایه راهکار

  کنی پاك کشمش کارخانجات نمودن مدرن و تجهیز-
 کشمش زمینه در موجود اردهاياستاند اصلاح-

 و فرآوري قیمت تمام شده و هزینه هاي لجستیک ، بسته بنديکاهش  -
 استان) به محوریت استان قزوین  8ایجاد کنسرسیوم صادراتی کشمش ( -

و ازبکستان) به منظور دسترسی آسانتر به بازارهاي اروپایی  -ایجاد انبار توزیع کشمش در خارج از کشور (ارمنستان -

 روسیه
 ایجاد تشکل صادراتی منسجم و قوي -

  1395ماهه سال  12  کشور هدف اصلی 5 شرح کالا
 (میلیون دلار)

  1394ماهه  سال    12
 (میلیون دلار)

 درصد تغییرات

 کشمش

 25 40 50 امارات
    4 29 42 عراق

 -77 11 23 روسیه
 44 16 23 قزاقستان

 38 13 18 اسپانیا
 

                               

 آبزیان 
از نظر ارزشی بمیزان   1395ماهه سال   12میزان صادرات انواع آبزیان طی 

هزار تن بوده است که در مقایسه با مدت  99میلیون دلار و از نظر وزنی   327
درصد افزایش   29زنی درصد و از نظر و 43مشابه سال قبل  از نظر ارزشی 

 داشته است.
 
 

 

  :الزامات توسعه صادرات آبزیان و اهکارارایه ر

 افزایش تولید و  تنوع بازارهاي هدف در صادرات  میگوي پرورشی 

 کیلو گرم  1,5تولید قزل آلاي پرورشی با سایز بیش از 
 هیز مراکز فرآوري آبزیان به تکنولوژي ماشین آلات و ادوات جدید فراورزي و بسته بنديتج

 9  دفتر توسعه صادرات کالا  -معاونت  توسعه صادرات
 



 

  1395ماهه سال  12  کشور هدف اصلی 5 شرح کالا
 (میلیون دلار)

  1394ماهه  سال    12
 (میلیون دلار)

 درصد تغییرات

 آبزیان

 33 100 133 عراق
    42 84 119 ویتنام
 160 10 26 چین

 -29 17 12 امارات
 500 2 12 تایلند

 

 میوه و تره بار
 
میلیـون دلار  و     906بـه ارزش    1395ماهه سال   12صادرات انواع میوه تازه طی 

هزارتن  صورت پذیرفته است که در مقایسه با مدت مشابه سـال   3083به میزان 

درصد افـزایش  یافتـه    32و  از نظر وزنی کاهش درصد   2گذشته از نظر ارزشی 

  است.

 

 ت میوه و تره بارارایه راهکار و الزامات توسعه صادرات محصولا:  
 ي مجهز براي نگهداري در مناطق تولید و مبادي خروجیکمک به ایجاد  انبار و سردخانه ها 

 نهایی نمودن پایانه هاي صادراتی در حال احداث
 توجه به ایجاد زیر ساختها جهت صادرات محصول بصورت بسته بندي

 ایجاد انبارهاي مناسب جهت نگهداري محصول در بازارهاي هدف

 تخصیص تسهیلات جهت خرید کانتینر هاي یخچال دار 

  1395ماهه سال  12 کشور هدف اصلی 5 الاشرح ک
 (میلیون دلار)

  1394ماهه  سال   12
 (میلیون دلار)

 درصد تغییرات

 میوه

 2 203 208 عراق
    -20 51 41 امارات

 177 13 36 هیروس
 10 29 32 افغانستان
 27 15 19 پاکستان

 تره بار

 6 313 331 عراق
 -39 80 49 امارات
 11 44 49 روسیه

 0 20 20 افغانستان
 -38 13 8 ترکمنستان

 

 10  دفتر توسعه صادرات کالا  -معاونت  توسعه صادرات
 



                 

 محصولات حیوانی              
 

از  نظـر  ارزشـی بـه     1395ماهه سال  12میزان صادرات محصولات حیوانی  طی 

هزار تن بوده است که در مقایسه  159میلیون دلار و  از لحاظ  وزنی   437میزان  

درصـد    42           درصد و از نظر وزنی  18ل از نظر ارزشی با مدت مشابه سال قب

داشته است. محصولات حیوانی شامل انواع  حیوانات زنده، گوشت، احشاء  کاهش

 خوراکی، روده، تخم مرغ و... می باشد.

 :موضو ع مهم 
 

به دلیل  تخم مرغ ، روده و ...)( خصوصا محصولات حیوانی نظیر مرغ ،  در حال حاضر صادرکنندگان تخصصی کالاهاي کشاورزي
ها در پرداخت تسهیلات بانکی و عدم تامین مالی به موقع سرمایه در گردش و اعمال  هاي داخلی ناشی از محدودیت افزایش هزینه

ها، در مسیر انجام تعهدات صادراتی خود با مشکلاتی مواجهند. چالش دیگر در مسیر توسعه  مقررات دست و پاگیر برخی دستگاه
هاي کلان صادراتی است. نگاه کلان دولت  هاي تولیدي با سیاست ها و برنامه کشورمان عدم تطابق سیاست محصولات مذکور صادرات 

 به تولید با رویکرد صرفا تامین نیاز داخلی نبوده و نیست
 

  1395ماهه سال  12    کشور هدف اصلی 5 شرح کالا
 (میلیون دلار)

  1394ماهه  سال   12
 ن دلار)(میلیو

 درصد تغییرات

محصولات 
 حیوانی

 129 78 179 عمان
    -56 191 84 عراق
 22 45 55 آلمان

 54 26 40 افغانستان
 56 16 25 ویتنام

                        

 زعفران 

 
میلیون دلار و   264از نظر ارزش   1395ماهه سال   12صادرات زعفران طی 

است. در مجموع صادرات زعفران از لحاظ  تن بوده 187به لحاظ وزنی 
 درصد افزایش نشان میدهد . 65و از لحاظ وزنی   درصد  60ارزشی 

 

 11  دفتر توسعه صادرات کالا  -معاونت  توسعه صادرات
 



 

  :زعفرانارایه راهکار و الزامات توسعه صادرات محصول  •

 کاهش و یا حذف تعرفه ورود زعفران ایران به کشورهاي هدف از جمله هند و چین می باشد.

 استاي ایجاد و توسعه خطوط سورت و بسته بندي صادراتی در مبادي تولیدحمایت از سرمایه گذاري در ر
 

  1395ماهه سال  12   کشور هدف اصلی 5 شرح کالا
 (میلیون دلار)

  1394ماهه  سال   12
 (میلیون دلار)

 درصد تغییرات

 زعفران

 32 65 86 امارات
    67 39 65 اسپانیا

 1733 3 55 هنگ کنگ
 78,5 8 15 افغانستان

 -27 18 13 نیچ

 خرمـا                
 

ماهـه    12براساس آمار موجود، میـزان صـادرات خرمـاي تـازه و خشـک طـی       
 201میلیــون دلار  و  از لحــاظ وزنــی    200از لحــاظ ارزشــی    1395ســال 

هزارتن  بـوده اسـت کـه نسـبت بـه مـدت مشـابه سـال گذشتــه  از لحـاظ           
داشـته    افـزایش درصـد    18زنـی حـدود   و  از لحـاظ و کـاهش  درصد  14ارزش 
   است. 

 

 علل کاهش:
 

 داخلیبالا رفتن قیمت تمام شده 
 درصد) 30کمبود تولید محصول داخل(  حدودا 

  :الزامات توسعه صادرات محصول خرما و ارایه راهکار

 برنامه ریزي جهت کاهش هزینه حمل و نقل و افزایش عمر ناوگان حمل و نقل منطقه
 برند منطقه اي  و برند بنگاهی–دیدگاه برند محصولی  برند سازي  با

 و رسانی اطلاع و خارجی بازارهاي نیاز و علاقه مورد صادراتی خرماي انواع شناسایی و بررسی
 صادراتی و بازارپسند هاي واریته انواع سمت به تولید و کاشت هدایت

 

 12  دفتر توسعه صادرات کالا  -معاونت  توسعه صادرات
 



 

  1395ماهه سال   12 کشور هدف اصلی 5 شرح کالا
 )(میلیون دلار

  1394ماهه  سال    12
 (میلیون دلار)

 درصد تغییرات

 خرما

 3 30 31 هند
    -4 23 22 قزاقستان
 40 15 21 پاکستان
 -32 28 19 امارات
 -48 29 15 ترکیه

 زمینی سیب
 

                                             
یلیون دلار  و به لحاظ م 107به ارزش   1395ماهه سال  12صادرات این محصول طی 

هزارتن و بوده است که در مقایسه با مدت مشابه سال گذشته از نظر   629وزنی  
  داشته است.  کاهشدرصد  7درصد و  از نظر وزنی   52ارزشی 

 

 علل کاهش:

 مختلف هاي اندازه در غیریکنواخت صدورمحصولات -

 محصول داخلی قیمت و تولید شدید نوسانات -

  الزامات توسعه صادرات محصول سیب زمینی: ارایه راهکار و  -

براي تقویت و پایداري طرح استمرار تولید محصول سیب زمینی و ماندگاري محصول ایران در بازارهاي هدف 
 ضرورت دارد:

وزارت جهاد  کشاورزي برنامه راهبردي و عملیاتی تولید سیب زمینی را براي تأمین مستمر بازارهاي  
 .یند کمی و کیفی تولید و حفظ سهم بازار مصرف تدوین و اجرایی نمایدخارجی با کنترل فرآ

بخشی از اراضی سیب زمینی کشور با مدیریت وزارت جهاد کشاورزي و مشارکت صادرکنندگان  
 بایستی به کشت اقلام و واریته هاي صادراتی اختصاص یابد.

 داشت خواهد پی در را بازار ،ثبات یداخل بازار کنترل و محصول تولید در هراستان سهم میزان تعیین 

 13  دفتر توسعه صادرات کالا  -معاونت  توسعه صادرات
 



 
 

  1395ماهه سال  12 کشور هدف اصلی 5 شرح کالا
 (میلیون دلار)

  1394ماهه  سال   12
 (میلیون دلار)

 درصد تغییرات

سیب 
 زمینی

 -50 122 61 عراق
    -59 56 23 ترکمنستان
 300 3 12 افغانستان
 33 6 8 آذربایجان

 -50 4 2 امارات

 

 ايچ  
میلیون دلار و به    20از نظر ارزشی   1395ماهه سال  12طی  صادرات چاي

هزار تن بوده است و در مقایسه با مدت مشابه سال قبل از نظر   14لحاظ وزنی 
 درصد کاهش داشته است. 44درصد و به لحاظ وزنی  35ارزشی 

 علل کاهش:
 .است مخدوش نموده نیز را محصول صادرات و داخلی بازار وضعیت آن توجه قابل حجم که کشور به محصول گسترده قاچاق

 محصول این براي صادراتی بازارهاي محدودیت

 صادرات بازارهاي در آن قیمت ثبات عدم و خشک چاي گمرکی تعرفه بودن بالا

  ارایه راهکار و الزامات توسعه صادرات محصول چاي: •

براي شناساندن و معرفی ویژگیهاي منحصـر بفـرد چـاي     برند سازي و ارتقاي کیفیت این محصول در جهات مختلف
 ایرانی

تدوین سند راهبرد کلان ملیّ براي صنعت چاي کشور و توجه خاص بـه ایـن صـنعت بعنـوان یـک صـنعت ارزآور و       
 استراتژیک در بخش کشاورزي

 بندي این محصول در چارچوب استانداردهاي صادراتیهدایت برنامه هاي تولید، فرآوري و بسته
 جلب مشارکت فعالان تخصصی و متخصصین با تجربه در جهت حمایت و تشویق در بحث تولید و فرآوري

کمک به جلب سرمایه گذاري و مشارکت بیشتر بخش خصوصی و تولیدکنندگان به ایجاد ارزش افزوده چـاي ایرانـی   
 براي ارتقاي عایدات اقتصادي آن

یند به نحوي که موجودي سالیانه چـاي سـنواتی در انبارهـا بـه     سیاستگذاري براي حمایت از تولید چاي در کل فرآ
 حداقل برسد

 حذف تدریجی خرید تضمینی با تقویت بنگاههاي صادراتی و تشویق آنها به خرید توافقی چاي

کمک به باغداران چاي براي افزایش کیفی فرآیند داشت و برداشت محصول با قابلیت صادرات، در جهت حفظ زنجیره 
 محصولارزش این 

 حذف تدریجی خرید تضمینی با تقویت بنگاههاي صادراتی و تشویق آنها به خرید توافقی چاي

کمک به باغداران چاي براي افزایش کیفی فرآیند داشت و برداشت محصول با قابلیت صادرات، در جهت حفظ زنجیره 
 ارزش این محصول

 
 

 14  دفتر توسعه صادرات کالا  -معاونت  توسعه صادرات
 



  1395ماهه سال   12 کشور هدف اصلی 5 شرح کالا 
 دلار) (میلیون

  1394ماهه  سال    12
 (میلیون دلار)

 درصد تغییرات

 چاي

 -55 20 9 ترکیه
    100 1 2 ازبکستان

 0 3 3 تاجیکستان
 150 0,8 2 ترکمنستان
 250 0,2 0,7 آذربایجان

 

 

 گل و گیاه
   23از نظر ارزشی   1395ماهه سال  12طی  گل و گیاهان زینتی  صادرات

 هزار تن بوده است و در مقایسه با مدت مشابه   5لحاظ وزنی  میلیون دلار و به
 درصد کاهش داشته است 29درصد و به لحاظ وزنی  26سال قبل از نظر ارزشی 

 علل کاهش:

 هوایی حمل کرایه نرخ گرانی     

 خارجی بازارهاي با نیاز متناسب حمل، و تولید زمانبندي تنظیم به مربوط مشکلات      

 .مشترك استراتژي یک از عدم پیروي و جهانی بازارهاي به ایرانی صادرکنندگان يانفراد ورود
 بازارهاي در رقابت شدن و فشرده تر گیاه و گل صادرات عرصه در نوپا و جدید کشورهاي حضور

 جهانی

  :الزامات توسعه صادرات محصولات گل و گیاه و ارایه راهکار

 دات،تولید و صادرات گل و گیاه کشورایجاد شبکه منسجم زنجیره تامین در وار-1
 تقویت شبکه حمل و نقل سریع و مکانیزه براي جمع آوري محصول و صادرات آن-2
 مدرن سازي زیرساختهاي تولیدگل و گیاه نظیرگلخانه هاي نسل جدید براي تولید انبوه گل شاخه بریده-3
خارجی در فرآیند تولید و صادرات  بسترسازي وحمایت دولت براي مشارکت سرمایه گذاران و خریداران-4

 گل و گیاه ایران
ضرورت تکمیل و بهره برداري هرچه سریعتر پایانه هاي صادراتی تهران و تنکابن بمنظورتامین نیاز  -5

 و روسیه  CISبازارهاي مصرف درحوزه خلیج فارس،اروپا،

 15  دفتر توسعه صادرات کالا  -معاونت  توسعه صادرات
 



 
 

  1395ماهه سال   12 کشور هدف اصلی 5 شرح کالا
 (میلیون دلار)

  1394اهه  سال  م  12
 (میلیون دلار)

 درصد تغییرات

 گل و گیاه

 0 7 7 عراق
    -30 10 7 ترکمنستان

 -20 5 4 ویتنام
 60 0,5 0,8 آذربایجان
 0 0,6 0,6 افغانستان

 
 
 

 

 

 16  دفتر توسعه صادرات کالا  -معاونت  توسعه صادرات
 



 
    

 
 
 

 17  دفتر توسعه صادرات کالا  -معاونت  توسعه صادرات
 


